IKEA PS 2009 - Designberiittelser utan slut

Det gemesamma fér IKEA PS kollektionerna genom @ren ar att erbjuda produkter av hyperaktuell
design fill priser som mdnga kan ha radd med.

Arets tema &r Designberéittelser utan slut. Det &r berdttelser om véra rdtter, om
att 1&ta folk bestdmma sjdlva, om innovativa satt att minimera resursanvdndningen

och maximera ansvarstagandet for den varld vi lever i.

Den nya IKEA PS kollektionen innehdller ménga produkter som ar djupt rotade i den
svenska traditionen och den omgivande naturen. Den handlar mer om genuina
material dn om stil, ett arv dar hdllbarheten blivit en central del av de mdnskliga
varderingarna.

Produkterna har designats av véra egna designers tillsammans med designstudenter, valkdnda
designers och en designgrupp. Vi har anvdnt mdnga genuina material, som trd. Vi har ocksé
anvdnt nya, innovativa material for att koppla samman kollektionens bakgrund med urvalet av nya
spdnnande tekniker som vi far ta del av frdn hela varlden.

Berattelsen om svenska rotter — Kollektionen innehdller ménga proudkter som ar djupt rotade i
den svenska traditionen och naturen. Produkterna dr gjorda av genuina material sé de kommer att
aldras vackert och hélla i generationer.

Berdttelsen om det fantastiska trdet — Vi har dlskat trd sedan 50-talet. Numera vet vi att tré
antagligen dr det bdsta byggmaterialet. Trd dr biologiskt nedbrytbart, &tervinningsbart, myhcket
héllbart och latt att packa i platta paket.

Berattelsen om manniskorna — De textila viggdekorationerna som designats av den kdnda
designern Hella Jongerius och broderats av 1800 kvinnor i Indien. IKEA och UNICEF gav kvinnor i
500 byar majlighet att ge sina barn och familjer battre liv. De blev skuldfria och fick IGra sig om
barns ratt fill utbildning och en hdlsosam start i livet.

Berdttelsen om innovation — Vara designers har bland annat arbetat i ndra samarbete med de
vietnamesiska och indiska byborna for att férena deras tusendriga hantverkskunskaper med véra
hogteknologiska tillverkningsmetoder. De nya IKEA PS textilierna har bakgrund i traditionella
material och metoder men &r utvecklade fill ndgot helt nytt. Bland annat har en
spindelvavsliknande vav utvecklats pd ett nytt satt.

Fakta om IKEA PS 2009

e 71 produkter och 20 designers



e Lanseringsdatum pé& IKEA varuhusen i Kungens Kurva, Barkaby och Almhult 1 februari
2009, pa resterande IKEA varuhus den 1 april

IKEA PS Historia

Under 1992-93 bestdmde sig IKEA f6r att stérka en av féretagets centrala affdrsidéer; att vara ett
designforetag. S& vi skapade IKEA PS. PS, som stdr fér Post Scriptum, @r var designférklaring, det
absoluta senaste tillskottet till IKEA sortimentet. Med IKEA PS satsar vi p& hyperaktuell design som
vi vill bli kanda fér — till priser som ménga har rdd med.

1995 - pd& temat DEMOKTRAFISK DESIGN lanserades den forsta IKEA PS kollektionen i Milano och
Stockholm.

1998 — Med ett hégt designvarde fill dnnu Iagre priser presenterades den andra generationen
IKEA PS

2001 - "Vand insidan ut” var temat for den tredje IKEA PS kollektionen. Allt designades direkt p&
fabriksgolvet for att kunna sénka priserna dnnu mer

2003 — Det hdr dret skapade IKEA en PS kollektion for barn. Leken byggdes in i designen.

2006 — Tank om de vildaste idéerna blir de smartaste 16sningarna? Kollektionen blev en rad
individualistiska, galet innovativa idéer fér okonventionella hem

Demokratisk design

En begrdnsad budget ska inte hindra manniskor frén att skapa ett vackert hem med férnuftiga
mobler. Darfér ar utgdngspunkten for design pd IKEA att priset ska vara 1dgt. Merparten av
designarbetet gors pd fabriksgolvet. Sedan gdller det att testaq, testa igen for att fylla produkten
med s& mycket sunt férnuft och vdrde som maijligt.

Laga priser — Grundprincipen for all produktutveckling p& IKEA ar att bestémma prislappen forst.
Vi utnyttjar r@varor och tillverkningsméjligheter optimalt och évervéger hur produkten ska packas
for att hdlla transportkostnaderna nere.

Funktion - vart uppdrag &r at hjélpa alla med deras vardag i hemmet. Véra produkter har darfor
fokus p& den praktiska funktionen. De dr alltid sdkra att anvdnda och bygger pd en kvalitetsfilosofi
for vardagsbruk, som handlar om aftt f& ratt kvalitet ddr det behdvs.

Form — Vi har ett brett urval av stilar for att s& ménga som majligt ska hitta ndgot de tycker om.

Hallbarhet - Vi p& IKEA vill att var affarsverksamhet totalt sett ska ha en positiv inverkan pé
mdnniskor och miljé. Att hushdlla med resurser och ta ansvar fér manniskor och miljé drn en
integrerad del av vart synsatt pd produktutveckling.

Bilder och mer information finns pd www.ikea.se/press
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