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NY KATALOG: Til sengs med IKEA

Neste uke sendes IKEA-katalogen 2005 ut til alle landets postkasser. Hovedtemaet i
katalogen er Complete Bedroom - det komplette soverommet. IKEA har en visjon om
a skape en bedre hverdag for de mange menneskene, noe som ogséa innebaerer en
god natts sgvn.

- IKEA @nsker & gke folks bevissthet rundt méten vi sover p& og rommet vi sover i. Bd&de madrass,
funksjonalitet og trivsel p& soverommet pavirker helse og velvaere i alle livets faser, sier Camilla
Lindemann, PR- og informasjonssjef i IKEA Norge.

IKEA ruller né ut den sterste satsingen pd madrasser og soveromsinterigr i selskapets historie og
har blant annet utviklet en helt ny madrasskolleksjon. IKEA vil utfordre konkurrenter i bade billige
og dyre segmenter og har som mal & ske markedsandelen pé soveromsinterigr med 20 prosent
de neste fem drene.

- Seerlig madrasser er for dyrt i Norge. Nordmenn legger gjerne store summer i madrassen og
begrunner med at den skal vare livet ut. V&re konkurrenter utnytter dette ved & skru prisene i
vaeret. Dyre madrasser gjgr ogsd at vi nedprioriterer resten av soverommet, sier Camilla
Lindemann.

Interigrmessig er soverommet nordmenns glemte rom. Selv om soverommet er det rommet der vi
bruker mest tid, legger vi lite ressurser i & gjere det innbydende og komfortabelt sammenlignet
med andre rom i boligen.

Omfattende dyneloft
| forbindelse med lanseringen av Complete Bedroom, har IKEA nylig gjennomfart en omfattende
undersgkelse av soveromsvaner i Norge og resten av verden. Hovedfunn i undersgkelsen:

L] En av tre nordmenn sier at de sover mindre enn far.

I Vi er minst forngyd med lysforholdene (59 %), innredning (61%) og renhold/rydding (63%).
U Tilfredsheten med eget soverom gker med alder og inntekt.

L] Soverommet er i skende grad et multifunksjonsrom, aldersgruppen under 30 spiser mest, ser
mest TV, arbeider mest og oppbevarer mest pd soverommet.

O A lese baker er den mest populaere aktivitet p& soverommet, foruten & sove. 70 prosent av
norske kvinner leser beker pd sengen, 55 prosent av norske menn leser baker pé& sengen. Bare
26 prosent leser aviser pd sengen.

L Tilrettelegging for sevn og hvile betyr mest for de fleste av oss (87%) ndr vi innreder
soverommet, dernest kommer lagringsplass (55%) og estetikk/design (39%).

LI 2 av 3 dyreeiere vil ha kjeeledyr i sengen, 46 prosent godtar katter og 23 prosent godtar
hunder.

L1 Flere menn enn kvinner foretrekker katter i sengen (M: 50% K: 42%), mens flere kvinner enn
menn vil ha hund i sengen (K: 27% M:18%).

Om IKEA-katalogen

Den norske IKEA katalogen har et opplag pd 1,67 millioner, og distribueres i ukene 34 og 35.
IKEA-katalogen er verdens sterste gratis trykksak med et opplag p& 145 millioner. Den trykkes
pa 25 sprdk, og utgis i 33 land. Totalt produseres 16.000 sider tekst per utgave. Katalogen finnes
0gs& p& www.ikea.no. Den dller farste IKEA-katalogen ble utgitt i Sverige i 1951. Arets katalog
rommer 1600 nye produkter.
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Camilla Lindemann, PR- og informasjonssjef i IKEA, 1If: 66985221, mob: 99506010
Kaja Fenhus Brenna, informasjonskonsulent i IKEA, tlf: 66985219, mob: 97149588

Om IKEA

IKEAs forretningsidé er & filby et stort utvalg form- og funksjonsriktige hjeminnredningsartikler til
s& lave priser at s& mange som mulig far r&d fil & kjgpe dem. IKEA har i dag 175 varehus i 23
land som drlig besgkes av 310 millioner mennesker. | Norge har IKEA fem varehus; to i Oslo, ett i
Bergen, eft i Stavanger og ett i Trondheim. 1670 medarbeidere jobber i de norske varehusene.



